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Nove tehnologije povzrocajo spremembe in spremembe
omogocajo razvoj novih tehnologij

Tehnoloske spremembe, Se zlasti v povezavi z informacijskimi tehnologijami so v zadnjih 60-ih letih
najmocnejsi vzvod sprememb v vseh panogah in na vseh druzbenih nivojih. Vizije in dnevno
predstavljene novitete nam slednje samo Se dodatno potrjujejo (Microsoft Surface, Second Life).
Tehnologija je v vecini primerov nas zaveznik v procesu odkrivanja samega sebe, nasega bistva,
sveta kot celote, ter gospodarskih, druzbenih in znanstvenih tokov, v katere je vpet nas dnevni
ritem in nas jutri. Vrhunska tehnologija in nove poslovne priloznosti, ki iz tega izhajajo, so tudi
najmocnejsi zaveznik razvitega sveta pri zagotavljanju konkurencnosti in v povezavi z
inovativnostjo storitev ter poslovnih modelov, glavni vir za ustvarjanje dodane vrednosti.

Vir: Tribuneindia

Pred vami je intervju, ki nam omogoci hiter vpogled v poslovni model, ki so ga omogocile nove
tehnologije, Se zlasti pa vizionarsko razmisljanje o njihovi uporabnosti.

Intervju z Johnom Furrierjem

Podjetnik, ki ve, kako se ustvarja denar na internetu

V: Kdo je John Furrier? y

O: Sem podjetnik. InZenir. Star 41 let. Imam 4 otroke. Ze 10 let ustanavljam podjetja, ki delujejo
na internetu, Se zlasti v Net 2.0 okolju. Sem direktor (CEO) podjetja PodTech.Network. To je moje
najnovejse podjetje za produkcijo vsebin, visoko kakovostnih profesionalnih vsebin.

Poleg moc¢nega podjetniskega duha me oznacujejo ljubezen do sil, ki povzrocajo spremembe,
motnje in s tem ustvarjajo nove priloznosti. Preprosto ljubim vse, kar kaze na moZnost ustvarjanja
poslov na internetu. OsredotoCam se na infrastrukturo (op.a. storitveno), navigacijo, iskalnike.
Preprosto to, kar delam, mi je res zelo vsec.

V: Ali vidite sebe kot vizionarja?
0: Ja.

V: Kaj vas pri tem vodi?

O: Nove stvari, novi pristopi, nacini dela. Moja klju¢na sposobnost je v ucinkoviti povezavi in
razumevanju novih tehnologij z bodo¢nostjo. Njihova vizionarska uporaba. Enostavno vidim
prihodnost hitreje kot drugi. Zgodnje definiranje vizij in trendov me navdusuje, mi poZene
adrenalin v kri. Res je zabavno.
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Komentar pred naslednjim vprasanjem: John je presenetil Silicijevo dolino s svojimi “pouli¢nimi”
intervjuji o poslovni situaciji v Silicijevi dolini, produktih, podjetjih, napovedih za prihodnost. Ti
intervjuji so postali vse bolj priljubljeni in vse bolj so vplivali tudi na stanje vrednosti delnic na
borzi.

V: Kako je izgledal dan, ko ste prijeli v roko mikrofon in se odpravili na ulice Silicijeve
doline?

O: Silicijeva dolina se je ravno pobirali iz krize. Uporabnisko orientiran pristop se je zacel
uveljavljati kot pravi. Rojeval je rezultate. Zacutil sem, da je ¢as pravi, da pristop tudi sam
preizkusim. In to takoj. Zato sem odSel na ulice in se preizkusil v vlogi stranke. Testiral sem ta
slavni “uporabniski pristop”. Hkrati pa sem imel Se dodaten motiv. Zelel sem priti na nekatere
drage konference, ne da bi za to placal vstopnino. In novinarska kreditacija je bila prava pot za to.
Postal sem novinar. Zacel sem intervjuvati moje prijatelje, pisati blog in naenkrat sem spoznal, da
me berejo, citirajo, uporabljajo, in to po vsem svetu. To mi je bilo seveda vsec. Pravzaprav sem bil
zelo presenecen nad odzivom, dejstvom, da so me brali po vsem svetu, me celo upostevali pri
svojih odlocitvah. To je bilo nekaj res vznemirjujocega.

Tako sem moznost simultanega generiranja vsebin in njihovo uporabnost po vsem svetu prepoznal
kot poslovno priloznost. Spoznal sem, da je to potencialni trend, ki se bo dogajal v prihodnosti. Vec
ljudi, vec glasov, vec uporabe naenkrat. Novi ljudje ves ¢as. SveZza mnenja in prispevki. Imam 4
otroke in spoznal sem, da moram delati stvari hitreje, ¢e Zelim, da mi ostane kaj ¢asa Se za
druzino... Zato sem presedlal iz “blogov” na “podcaste”. S podcasti lahko dobim in posredujem
informacijo veliko hitreje do gledalcev, poslusalcev, strank.

V: Kaksen je vas poslovni model?

O: Proizvajamo video in avdio vsebine on-line in delno tudi “blog” vsebine; zdruzujemo ciljno
javnost na eni strani in vsebino na drugi. Ponujamo okolje za medijske profesionalce, kjer lahko
opravijo kakovostno obdelavo in upravljanje svojih prispevkov/izdelkov. Nase okolje dovoljuje
oblikovanje visoko kakovostnih poslovnih vsebin, ki potem pritegne oglasevalski denar. Kar
resni¢no zelimo dosedi, je omogociti komunikacijo visoko kakovostnih vsebin potencialni javnosti.
Hkrati Zelimo tudi povezati na novo ustanovljena podjetje s potencialnim trgom.

V: Kako se je ideja razvijala?

O: Zacutil sem povezavo med obdelano/formatirano vsebino in prosto distribucijo, oglasevanjem,
dostopom do uporabnikov, ki jo omogoca internet. Rad pa bi poudaril, da sem Ze od zacetka gledal
na to kot na vir zasluzka, s komercialnega vidika. Torej sem imel ves Cas pred oCmi potrebo po
generiranju prihodkov. Zato sem investiral v prvi vrsti v orodja. V zacetku sem jih zgradil zase, za
moj tim in vse partnerje, ki so se pridruzili PodTec-u. Mi smo YouTube za profesionalno/poslovno
skupnost. Cas nam samo dokazuje, da smo se odlodili za pravi model. Danes delamo z znanimi
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profesionalci, z novimi imeni. In vsi pri tem sluzimo. Ce je svobodni novinar oblikoval prispevek za
BusinessWeek, je redko kdaj kaj zasluzil. Mi pa prevzamemo ceno gostovanja vsebin, opreme in
najdemo ustrezne oglasevalce za njihove vsebine. Oglasevanje jim pomagamo vsaditi v sam
izdelek ali pa na uvodu/zakljucku (torej v medijski prispevek ali okoli njega). Samostojnim
novinarjem in/ali ljubiteljskim pomagamo, da zasluzijo.

V: Na ¢em porabite najvec svoje energije? Je to podrocje kamor investirate in za
katerega porabite tudi najvec denarja?

O: Osebno se najvel ¢asa ukvarjam s tehnologijami in vsem potrebnim za produkcijo. Nas namen
ni razvijati poslusalce in gledalce. Mi gostimo vsebine. Uporabniki vsebin pridejo k nam sami. In se
vracajo, ker vedo, da dobijo prave, dobre vsebine. In to je v resnici nase pravilo: Ce so
uporabnikom nase vsebine vsed, se bodo zadrzevali na nasem portalu, se vracali in tako raste nasa
skupnost. Producenti, lastniki storitev svoje koncne izdelke samostojno plasirajo na razli¢ne
internet portale, strani. Mi jih spremljamo. Korporativna okolja namrec zanima, kako se vsebine
prenasajo, izmenjujejo, kje se pojavljajo, kaksen je odziv uporabnikov. Na koncu morda Se en
komentar glede nasega poslovnega modela: nas model je dober, ker nasi oglasevalci cenijo
dejansko vrednost trzne niSe (op.a. kakovost uporabnikov) in ne Stevilo.

V: Ali imate kakrsnokoli potrebo dodati tradicionalne medije v vas poslovni model?

O: Seveda. Trenutno jih Se nimamo, a imamo ta namen. Trenutno se zanasamo Se na bloging, ki je
zelo kakovosten in ima visoko vrednost. A se moc¢no ubadamo z razmisljanjem, kako uporabiti isto
vsebino Se veckrat in tradicionalni mediji ponujajo prav to moznost.

V: Katera tehnologija bo imela najvecji vpliv na medije v prihodnosti?

O: Potrosniska elektronika vsekakor diktira razvoj in napredek, male kamere na primer. Naslednji
vedji spodbujevalec razvoja bodo programska orodja za urejanje, urednikovanje, novi filtri za
iskalnike in brskalnike, ¢isCenje vsebin za izbrane trzne niSe. Prepri¢an sem tudi, da bo video igral
pomembno vlogo tudi v prihodnosti, saj je edini medij, ki omogocCa neposredno emocionalno
izrazanje.

V: Kaj za vas prinasa InJo (op.a.: inovacijsko novinarstvo)?

0O: InJo predstavlja pravi preskok v smer, kamor se svet vrti. Inovativnost je danes medsektorski,
medbranzni izziv. S tem pa se spreminja tudi novinarstvo. Mirno lahko trdim, da pri nasem delu
upostevamo in uporabljamo vsa osnovna pravila in izhodis¢a InJo programa.

V: Kako so nove tehnologije in Se zlasti internet spremenile nase dojemanje sveta?

O: Internet je globalen. Ni institucionalnega lastniStva. To dovoljuje, da se ves Cas oblikujejo nova
razmerja, odnosi, vzorci. Web 2.0 je zgodba odnosov. Pred internetom je bila velika stvar
procesorska moc (dostop in moc racunalnika). Z Web 2.0, se je mocC prevesila na dostop do
informacij. Zdaj gradimo na teh dveh konceptih. In to je danes klju¢no: RSS, kamere, iTune,
Google. To so orodja sodobnega Casa, ki ustvarjajo motnje in hkrati nove priloznosti.

V: Kje vidite svoje podjetje v prihodnosti?

O: Vsekakor v smeri mocnega razvoja inovativnosti. Srecali nas boste, kako Sirimo koncept
inovativnosti na globalnem nivoju. Vzpodbujali bomo ljudi, da sodelujejo globalno, v polnem
pomenu besede. Prav tako bomo zaceli vzpostavljati sodelovanje z vodilnimi medijskimi hiSami.
Tam je Se veliko neizkoriSs¢enega denarja.

V: Vi ste bili prva velika zgodba na podrocju investiranja rizicnega kapitala v internet
medije. A je vasa zgodba vzpodbudila Se vec tovrstnih investicij?

O: Da. Bili smo vsekakor dober primer. Pokazali smo tako podjetnikom kot vlagateljem, kako zaceti
veliko zgodbo. Nas model je bil dobro sprejet pri vseh deleznikih. In to je investitorjem vsec, saj
vsak Zeli videti tudi izstopno strategijo.

V: Vase zadnje sporocilo za slovensko javnost?

O: Zelo bi bili veseli, Ce bi delili vase vsebine z nami. Ce ste podjetnik/ca, ki uziva v snemanju in
oblikovanju zgodb, se z veseljem z vami pogovorimo... da zgradimo slovensko skupnost na PodTec
portalu.

V: John, hvala.
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Bilo je res pravo zadovoljstvo pogovarjati se s tako samozavestnim podjetnikom iz Silicijeve doline,
ki ve, kako se dela denar na globalnem spletu. To je uspesna zgodba. John je vizionar, ki ga ni
strah njegovih vizij. Zna pa jih tudi dobro prodati. Zaenkrat se se ni zmotil. Tvega dalje in to je
pravi podjetniski duh.

Sporocilo za klasicne medije? Svet izziva tudi vas. Izzive generirajo in spodbujajo stranke, bralci in
gledalci. In e se veliki ne bodo premaknili, bo toliko vel prostora za manjse, za podjetnike. Ne
glede na to, s katere smeri - sprememba se bo zgodila. Pravzaprav se dogaja Ze zdaj, prav v tem
trenutku...

Intervju je bil narejen konec maja 2007 na 4. InJo konferenci na Stanfordski univerzi v Kaliforniji. V anglescini je intervju
objavljen na blogu Violete Bulc.

Kdo je John Furrier

John Furrier je ustanovitelj in direktor podjetja PodTech Network. Ima dolgoletne izkuSnje v internetnem
oglasevanju in medijih. Leta 2001 je ustanovil in vodil BroadDev, svetovalno podjetje, ustanovljeno z rizicnim
kapitalom. Pred BroadDev je bil podpredsednik produktne skupine in podpredsednik strateskega razvoja v
RealNames, podjetju za iskanje poimenovanje na internetu. Z ustanovitvijo in vodenjem podjetja Labrador
Software, je bil pionir v poslu iskanja po placljivih klju¢nih besedah. John je zacel svojo kariero v Hewlett
Packardu, kjer je 9 let delal na razlicnih tehni¢nih, marketinskih in prodajnih funkcijah. John ima diplomo iz
racunalniSke znanosti na Northeastern University in magisterij MBA na “Babson College F.W. Olin School of
Business”.

Razlaga kljucnih pojmov

Podcasting

Podcasting je skupek tehnologij za prenos zvoc¢nih ali video datotek iz interneta po narocilu. Zvo¢ne datoteke so po navadi v
MP3 formatu in se samodejno nalozijo na racunalnik takoj, ko so objavljene na spletu. Uporabnik lahko izbrano oddajo poslusa,
kadarkoli in kjerkoli. Za samodejno nalaganje oddaj je potreben programski odjemalec. Najbolj razsirjen je Applov iTunes. 1z
Applovih logov je podcasting tudi prevzel ime, saj gre za skovanko iz besed iPod in broadcasting (angl. oddajanje). Vir:
http://sl.wikipedia.org/wiki/Podcasting
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